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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motivasi, teknologi 

digital, dan literasi keuangan terhadap minat berinvestasi mahasiswa 

Program Studi Manajemen Universitas Negeri Makassar. Minat 

berinvestasi merupakan kecenderungan individu untuk melakukan 

kegiatan investasi yang dipengaruhi oleh dorongan internal maupun faktor 

eksternal, seperti perkembangan teknologi digital dan tingkat pemahaman 

literasi keuangan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan survei. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

Program Studi Manajemen Universitas Negeri Makassar angkatan 2022–

2025 yang berjumlah 1.592 mahasiswa. Penentuan sampel dilakukan 

dengan menggunakan teknik purposive sampling sehingga diperoleh 

sampel sebanyak 100 responden. Pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner dengan skala Likert. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan 

software SmartPLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berinvestasi 

mahasiswa, teknologi digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat berinvestasi mahasiswa, serta literasi keuangan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat berinvestasi mahasiswa Program Studi 

Manajemen Universitas Negeri Makassar. 
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Introduction 

Pertumbuhan ekonomi yang seiring dengan peningkatan jumlah penduduk mendorong 

perubahan perilaku keuangan masyarakat, termasuk meningkatnya minat investasi di kalangan 

mahasiswa. Investasi kini tidak hanya dipandang sebagai sarana memperoleh keuntungan, 

tetapi juga sebagai upaya mencapai kesejahteraan finansial jangka panjang. Kemudahan akses 

melalui teknologi digital, seperti aplikasi investasi online, turut mempercepat keterlibatan 

mahasiswa dalam pasar modal. 
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Namun, masih terdapat kendala dalam praktiknya, seperti rendahnya pemahaman 

keuangan, kurangnya motivasi, serta ketidakjelasan tujuan investasi yang menyebabkan 

kegagalan dalam berinvestasi. Literasi keuangan menjadi faktor penting dalam membantu 

mahasiswa memahami risiko dan mengambil keputusan investasi yang tepat. Meskipun tingkat 

literasi keuangan di Indonesia menunjukkan peningkatan, hasil penelitian sebelumnya 

menunjukkan pengaruh yang beragam terhadap minat investasi. 

Selain itu, motivasi sebagai faktor internal dan teknologi digital sebagai faktor eksternal 

juga berperan dalam mendorong minat investasi mahasiswa. Ketiga faktor ini perlu dikaji 

secara bersama untuk memahami pengaruhnya secara komprehensif. Oleh karena itu, 

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh motivasi, teknologi digital, dan literasi 

keuangan terhadap minat berinvestasi mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas 

Negeri Makassar. 

 

Literature Review 

a. Kajian Teori 

1. Theory of Planned Behavior (TPB) 

Theory of Planned Behavior yang dikembangkan oleh Icek Ajzen (1991) menjelaskan 

bahwa perilaku individu dipengaruhi oleh niat yang terbentuk melalui tiga komponen utama, 

yaitu sikap terhadap perilaku, norma subjektif, dan kontrol perilaku yang dipersepsikan. Dalam 

konteks investasi mahasiswa, sikap mencerminkan penilaian terhadap manfaat investasi, 

norma subjektif berkaitan dengan pengaruh sosial dari lingkungan, sedangkan kontrol perilaku 

mencerminkan persepsi kemudahan atau kemampuan dalam berinvestasi. TPB relevan 

digunakan untuk menganalisis minat investasi karena mampu menjelaskan interaksi antara 

faktor psikologis, sosial, dan kemampuan individu. 

2. Minat Investasi 

Minat investasi merupakan kecenderungan atau dorongan internal individu untuk 

tertarik dan terlibat dalam aktivitas investasi secara sukarela. Minat ini muncul dari perhatian, 

ketertarikan, serta keinginan untuk memahami dan mencoba suatu aktivitas. Indikator minat 

investasi meliputi ketertarikan (interest), informasi yang diperoleh (neutral information), 

kebutuhan finansial pribadi, kesesuaian citra diri, serta relevansi sosial. 

3. Motivasi 

Motivasi adalah dorongan internal yang menggerakkan individu untuk bertindak dalam 

mencapai tujuan tertentu. Motivasi dapat bersifat intrinsik maupun ekstrinsik dan berperan 

penting dalam menentukan perilaku individu, termasuk dalam keputusan investasi. 

Berdasarkan teori hierarki kebutuhan dari Abraham Maslow, motivasi terbentuk melalui 

pemenuhan kebutuhan mulai dari kebutuhan dasar hingga aktualisasi diri, yang dapat 

mendorong individu untuk melakukan investasi sebagai upaya mencapai tujuan finansial yang 

lebih tinggi. 

4. Teknologi digital 

Teknologi digital merupakan sarana yang mempermudah akses informasi dan aktivitas 

keuangan melalui pemanfaatan internet dan perangkat digital. Perkembangan teknologi digital 

telah mendorong kemudahan dalam berinvestasi melalui platform digital dan inovasi finansial 
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(fintech). Indikator teknologi digital meliputi infrastruktur digital, literasi digital, akses 

platform investasi, inovasi finansial, serta keamanan dan kepercayaan digital. 

5. Literasi Keuangan 

Literasi keuangan adalah kemampuan individu dalam memahami dan mengelola 

keuangan secara efektif guna mengambil keputusan yang tepat. Literasi keuangan mencakup 

pengetahuan, keterampilan, dan keyakinan dalam pengelolaan keuangan pribadi. Indikatornya 

meliputi pengetahuan dasar keuangan, pengelolaan kredit, tabungan, investasi, serta 

kepercayaan terhadap lembaga keuangan. Tingkat literasi keuangan yang baik akan 

meningkatkan kualitas pengambilan keputusan investasi dan kesejahteraan finansial. 

b. Penelitian Terdahulu. 

Berdasarkan berbagai penelitian terdahulu, minat investasi mahasiswa dipengaruhi oleh 

kombinasi faktor psikologis, pengetahuan, dan perkembangan teknologi. Motivasi dan 

teknologi digital secara konsisten terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

investasi (Rahmawati, 2023; Jurnal TECHNOBIZ, 2025), bahkan mampu menjelaskan 

sebagian besar variasi minat investasi. Selain itu, literasi keuangan dan pengetahuan investasi 

juga menjadi determinan utama yang memperkuat keputusan berinvestasi (Hikmah & Rustam, 

2024; Nisa & Zulaika, 2017; Fusfita & Solihudin, 2024), serta dapat berperan sebagai variabel 

mediasi dalam hubungan antara motivasi, teknologi digital, dan minat investasi (Studi UNM, 

2025). 

Di sisi lain, faktor lain seperti persepsi risiko, return, serta sumber informasi juga turut 

memengaruhi minat investasi, meskipun pengaruhnya tidak selalu konsisten (Hariyanto & 

Damayanti, 2022; Mahdi et al., 2020). Secara umum, penelitian-penelitian tersebut 

menunjukkan bahwa minat investasi mahasiswa terbentuk melalui interaksi antara motivasi 

internal, literasi keuangan, kemajuan teknologi digital, serta dukungan informasi dan 

lingkungan, yang secara bersama-sama memperkuat kecenderungan individu untuk 

berinvestasi. 

c. Hubungan Antar Variabel 

1. Pengaruh Motivasi terhadap Minat Investasi 

Motivasi merupakan dorongan internal dan eksternal yang memengaruhi individu 

dalam mencapai tujuan, termasuk dalam keputusan investasi. Individu dengan motivasi 

tinggi—baik untuk memperoleh keuntungan, mencapai keamanan finansial, maupun 

aktualisasi diri—cenderung memiliki minat investasi yang lebih besar. Hal ini sejalan dengan 

teori kebutuhan dari Abraham Maslow dan teori harapan dari Victor Vroom, yang menjelaskan 

bahwa individu terdorong bertindak ketika terdapat harapan akan hasil yang diinginkan. Dalam 

perspektif Theory of Planned Behavior, motivasi juga berperan dalam membentuk niat 

berperilaku. Dengan demikian, motivasi berpengaruh positif terhadap minat investasi. 

2. Pengaruh Teknologi Digital terhadap Minat Investasi 

Teknologi digital mempermudah akses informasi, transaksi, dan pengelolaan investasi 

melalui berbagai platform seperti aplikasi investasi dan layanan fintech. Kemudahan, efisiensi, 

serta penurunan hambatan akses mendorong peningkatan partisipasi investor, khususnya 

generasi muda. Hal ini sejalan dengan Theory of Planned Behavior yang menekankan 

pentingnya persepsi kemudahan dan kontrol dalam membentuk niat berperilaku. Selain itu, 
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perkembangan teknologi juga meningkatkan kepercayaan dan kenyamanan dalam berinvestasi. 

Dengan demikian, teknologi digital berpengaruh positif terhadap minat investasi. 

3. Pengaruh Literasi Keuangan terhadap Minat Investasi 

Literasi keuangan merupakan kemampuan individu dalam memahami dan mengelola 

keuangan serta mengambil keputusan finansial secara tepat. Individu dengan literasi keuangan 

yang baik cenderung lebih mampu memahami risiko dan peluang investasi, sehingga memiliki 

sikap yang lebih positif terhadap aktivitas investasi. Berdasarkan Theory of Planned Behavior 

yang dikemukakan oleh Icek Ajzen, pengetahuan dan pemahaman meningkatkan persepsi 

kontrol dan keyakinan dalam bertindak. Oleh karena itu, literasi keuangan berpengaruh positif 

terhadap minat investasi. 

 

Method 

Penelitian ini menggunakan desain deskriptif kuantitatif dengan model hubungan antar 

variabel, yaitu motivasi (X1), teknologi digital (X2), dan literasi keuangan (X3) sebagai 

variabel independen, serta minat investasi (Y) sebagai variabel dependen.Populasi penelitian 

adalah mahasiswa Manajemen angkatan 2022–2025 Universitas Negeri Makassar sebanyak 

1.592 orang. Sampel ditentukan menggunakan teknik purposive sampling dengan jumlah 100 

responden, mengacu pada ketentuan jumlah indikator (5–10 kali indikator). 

Data dikumpulkan melalui observasi, kuesioner, dan dokumentasi. Kuesioner menggunakan 

skala Likert (1–5) untuk mengukur persepsi responden terhadap variabel penelitian. Analisis 

data menggunakan metode Partial Least Square (PLS). Uji instrumen meliputi uji validitas 

(loading factor > 0,7) dan reliabilitas (Cronbach’s Alpha > 0,7). Evaluasi model terdiri dari 

outer model (convergent dan discriminant validity) dan inner model. Pengujian hipotesis 

dilakukan dengan bootstrapping menggunakan nilai t-statistik > 1,96 pada tingkat signifikansi 

5%. 

  

 

Results and Discussion 

a. Karakteristik Responden 

Responden penelitian didominasi oleh perempuan (59%) dibanding laki-laki (41%). 

Berdasarkan usia, mayoritas berada pada rentang 20–22 tahun dengan dominasi usia 22 tahun 

(25%). Dari sisi angkatan, responden terbanyak berasal dari angkatan 2022 (35%). Hal ini 

menunjukkan bahwa responden berada pada kelompok usia produktif yang potensial dalam 

aktivitas investasi. 

b. Deskriptif Variabel Penelitian 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa variabel motivasi (77,4%), teknologi 

digital (77,42%), dan minat investasi (77,4%) berada pada kategori tinggi, sedangkan literasi 

keuangan (85,4%) berada pada kategori sangat tinggi. Hal ini mengindikasikan bahwa 

responden memiliki tingkat pemahaman keuangan yang sangat baik serta didukung oleh 

motivasi dan pemanfaatan teknologi yang memadai, sehingga mendorong minat investasi yang 

tinggi. 
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c. Uji Validitas 

  

Tabel 1. Uji Validitas 

  Motivasi (X1) Teknologi Digital 

(X2) 

Literasi Keuangan 

(X3) 

Minat 

Inverstasi (Y) 

X1.1 0,854       

X1.2 0,885       

X1.3 0,893       

X1.4 0,726       

X1.5 0,913       

X1.6 0,891       

X1.7 0,905       

X1.8 0,821       

X1.9 0,902       

X1.10 0,809       

X2.1   0,776     

X2.2   0,754     

X2.3   0,822     

X2.4   0,769     

X2.5   0,787     

X2.6   0,759     

X2.7   0,806     

X2.8   0,800     

X2.10   0,767     

X3.1     0,862   

X3.2     0,827   

X3.3     0,800   

X3.4     0,772   
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X3.5     0,827   

X3.7     0,801   

X3.8     0,807   

X3.9     0,781   

X3.10     0,863   

Y1       0,765 

Y2       0,885 

Y3       0,857 

Y4       0,886 

Y5       0,924 

Y6       0,901 

Y7       0,911 

Y8       0,891 

Y9       0,899 

Y10       0,879 

 Source: Data Processed, 2026 

Hasil pengujian validitas menunjukkan bahwa seluruh indikator pada variabel 

Motivasi, Teknologi Digital, Literasi Keuangan, dan Minat Investasi memiliki nilai di atas 0,70. 

Hal ini menunjukkan bahwa seluruh indikator mampu merefleksikan konstruk laten yang 

diukur secara valid, sehingga model pengukuran dinyatakan memenuhi kriteria validitas 

konvergen dan layak untuk dilanjutkan ke tahap pengujian model struktural. 

d. Uji Realibilitas 

Tabel 2. Uji Realibiltas 

  Cronbach's Alpha Average Variance Extracted (AVE) 

Motivasi (X1) 0,964 0,743 

Teknologi digital (X2) 0,921 0,612 

Literasi Keuangan (X3) 0,937 0,666 

Minat Investasi (Y) 0,968 0,776 

  Berdasarkan pengujian diatas terlihat bahwa nilai Cronbach’s Alpha untuk semua 

Variabel lebih dari 0,7. Hal ini menunjukan bahwa setiap variabel Tingkat reliabilitas yang 
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tinggi. Selain itu, nilai Average Variance Extracted (AVE) untuk masing-masing konstruk juga 

lebih dari 0,5 dengan demikian, seluruh variabel dapat dinyatakan valid. 

e.  Uji Hipotesis 

Tabel 3. Uji Hipotesis 

  Original 

Sample (O) 

Sample 

Mean (M) 

Standard 

Deviation 

(STDEV) 

T Statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

Values 

MOTIVASI (X1) -> 

MINAT INVESTASI 

(Y) 

0,236 0,241 0,101 2,338 0,020 

TEKNOLOGI 

DIGITAL (X2) -> 

MINAT INVESTASI 

(Y) 

0,164 0,184 0,102 1,606 0,109 

LITERASI 

KEUANGAN (X3) -

> MINAT 

INVESTASI (Y) 

  

0,452 

  

0,452 

  

0,109 

  

4,131 

  

0,000 

 Source: Data Processed, 2026 

Hasil pengujian model struktural (inner model) melalui bootstrapping, diperoleh nilai 

koefisien jalur (path coefficient), nilai t-statistics, dan p-values untuk mengetahui pengaruh 

antar variabel laten dalam penelitian ini. Kriteria pengujian hipotesis mengacu pada nilai t-

statistics > 1,96 dan p- values < 0,05 yang menunjukkan adanya pengaruh signifikan. 

f. Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 4. Uji Koefisien Determinasi 

  R Square R Square 

Adjusted 

Minat Investasi 

(Y) 

0,358 0,338 

 Source: Data Processed, 2026 

Hasil analisis koefisien determinasi menunjukan bahwa nilai R Square untuk Variabel 

dependen (Minat Investasi) adalah 0,358 yang berarti bahwa 35,8% variasi pada minat 

Investasi dapat dijelaskan oleh variabel independent yang digunakan dalam metode penelitian 

ini, yaitu Motivasi, teknologi digital dan Literasi. Sementara itu, nilai R Square Adjusted 

sebesar 0,364 menunjukan hasil yang telah disesuaikan dengan jumlah variabel dalam model, 

sehingga memberikan gambaran yang lebih akurat terhadap kemapuan model dalam 

menjelaskan variabel dependen. Dengan nilai R Square yang tinggi, dapat disimpulkan model 

ini memiliki kemampuan yang sangat baik dalam menjelaskan pengaruh variabel independen 

terhadap Minat Investasi. 
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PEMBAHASAN 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi berpengaruh signifikan terhadap minat 

investasi, yang menegaskan bahwa dorongan internal menjadi faktor penting dalam 

membentuk perilaku investasi. Hal ini sejalan dengan teori kebutuhan dari Abraham Maslow 

dan Theory of Planned Behavior dari Icek Ajzen yang menekankan peran faktor psikologis 

dalam pembentukan niat. 

Teknologi digital tidak menunjukkan pengaruh signifikan, yang mengindikasikan 

bahwa kemudahan akses teknologi belum cukup untuk mendorong minat investasi tanpa 

didukung kesiapan individu. Teknologi lebih berperan sebagai sarana pendukung dibandingkan 

faktor utama dalam pengambilan keputusan investasi. 

Sebaliknya, literasi keuangan memiliki pengaruh paling kuat terhadap minat investasi. 

Hal ini menunjukkan bahwa pemahaman keuangan yang baik meningkatkan kepercayaan diri 

dan kemampuan individu dalam mengambil keputusan investasi secara rasional. Temuan ini 

memperkuat pandangan bahwa faktor kognitif menjadi determinan utama dalam perilaku 

investasi mahasiswa. 

 

Conclusion 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh motivasi, teknologi digital, dan 

literasi keuangan terhadap minat investasi mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Negeri Makassar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat investasi, yang berarti semakin tinggi 

dorongan internal maupun eksternal mahasiswa, semakin tinggi pula minat mereka untuk 

berinvestasi. 

Teknologi digital berpengaruh positif namun tidak signifikan, yang menunjukkan 

bahwa kemudahan akses melalui platform digital belum cukup menjadi faktor utama dalam 

meningkatkan minat investasi tanpa didukung faktor lain. Sementara itu, literasi keuangan 

terbukti berpengaruh positif dan signifikan serta menjadi variabel paling dominan dalam 

memengaruhi minat investasi mahasiswa. Hal ini menunjukkan bahwa pemahaman keuangan 

yang baik menjadi kunci utama dalam mendorong keputusan investasi yang rasional. 
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