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Abstract 

This study aims to examine the impact of lifestyle and foreign brands on the decision to purchase 

branded second-hand clothing (thrift) in Paiton District, Probolinggo Regency, focusing on students 

of Nurul Jadid University. The phenomenon of increasing consumption of branded second-hand 

clothing or thrift among students is not only caused by economic reasons, but also by lifestyle factors 

that are increasingly oriented towards sustainability and environmental awareness, as well as 

preferences for international brands that have prestige value. This study applies a quantitative 

descriptive method involving 100 students as respondents selected through a non-probability 

sampling technique with a purposive sampling method. Data collection was carried out by 

distributing questionnaires, and the collected data were then analyzed using the Statistical Package 

for Social Sciences (SPSS) version 22. 0. The findings of the study indicate that lifestyle and foreign 

brands have a significant positive influence on thrift purchasing decisions with an R2 value of 0.714, 

which means that 71.4% of the variation is influenced by these two variables, while the remaining 

28.6% is influenced by other variables not examined in this study. 

 

Keywords: Thrift, Lifestyle, Import Brands, Purchasing Decisions, Maslahah Mursalah. 

 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti dampak gaya hidup dan merek luar terhadap keputusan 

membeli pakaian bekas branded (thrift) di Kecamatan Paiton, Kabupaten Probolinggo, dengan fokus 

pada mahasiswa Universitas Nurul Jadid. Fenomena meningkatnya konsumsi pakaian bekas branded 

atau thrift di kalangan mahasiswa tidak hanya disebabkan oleh alasan ekonomi, tetapi juga oleh 

faktor gaya hidup yang semakin berorientasi pada keberlanjutan dan kesadaran lingkungan, serta 

preferensi terhadap merek internasional yang mempunyai nilai prestise. Penelitian ini menerapkan 

metode deskriptif kuantitatif dengan melibatkan 100 mahasiswa sebagai responden yang dipilih 

melalui teknik non-probability sampling dengan metode purposive sampling. Pengumpulan data 

dilakukan dengan membagikan kuesioner, dan data yang terkumpul kemudian dianalisis 

menggunakan Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) versi 22. 0. Temuan penelitian 

menunjukkan bahwa gaya hidup dan merek luar memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian thrift dengan nilai R2 sebesar 0,714, yang berarti 71,4% variasi dipengaruhi 

oleh kedua variabel tersebut, sementara sisanya 28,6% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti dalam studi ini. 

 

Kata kunci: Thrift, Gaya Hidup, Brand Import, Keputusan Pembelian, Maslahah Mursalah. 

 

PENDAHULUAN 

Perekonomian global yang semakin terhubung dan berkembang membawa perubahan 

signifikan terhadap pola konsumsi masyarakat, termasuk dalam industri fashion. Salah satu 
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tren yang semakin populer di kalangan masyarakat, terutama di kalangan mahasiswa, adalah 

konsumsi pakaian bekas branded, yang dikenal dengan istilah thrift. Produk pakaian yang 

saat ini banyak diminati adalah barang yang memiliki desain unik, menarik, serta diproduksi 

dalam jumlah terbatas atau yang dikenal dengan istilah limited edition (Fabella, Devi, & 

Kurniati, 2023). Barang thrift memiliki sejumlah keunggulan yang menjadikannya diminati, 

seperti sifatnya yang langka dan tidak mudah ditemukan kembali di pasaran. Tren thrift juga 

memberikan kontribusi positif terhadap gaya hidup berkelanjutan, sehingga berdampak baik 

bagi lingkungan dan kehidupan sosial (Senda, Anwar, & Hasbi, 2023). Fenomena ini tidak 

hanya mencerminkan perubahan perilaku konsumsi yang lebih ekonomis, tetapi juga 

semakin dilirik sebagai bagian dari gaya hidup yang modern dan berkelanjutan. Pakaian 

bekas branded, atau pakaian bekas berkualitas tinggi yang masih layak pakai, kini menjadi 

alternatif yang menarik bagi mereka yang ingin mengikuti tren fashion tanpa harus 

mengluarkan biaya yang tinggi. 

Gaya hidup berperan penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian, khususnya 

dalam konteks pakaian bekas branded. Menurut Kotler dan Keller (2008:224) gaya hidup 

adalah pola hidup seseorang di dunia yang terungkap pada aktivitas, minat, dan opininya. 

Gaya hidup menggambarkan bagaimana seseorang bertindak dan berinteraksi dengan 

lingkungan sekitarnya (Wibowo, 2017). Gaya hidup manusia terus mengalami perubahan, 

salah satunya adalah tren gaya hidup sehat yang kini semakin populer dan bahkan menjadi 

kebutuhan yang tidak terpisahkan dari kehidupan sehari-hari (Sukmawati & Ekasasi, 2020). 

Gaya hidup yang semakin terarah pada keberlanjutan dan kesadaran lingkungan (sustainable 

fashion) turut mendorong minat terhadap barang bekas yang tidak hanya lebih terjangkau, 

tetapi juga lebih ramah lingkungan. Banyak kalangan muda, terutama mahasiswa, yang kini 

mulai mengadopsi gaya hidup tersebut, dengan alasan kesadaran terhadap dampak 

lingkungan yang ditimbulkan oleh industri fashion cepat (fast fashion).  

Sementara itu, brand import atau merek internasional yang memiliki reputasi tinggi 

selalu menjadi simbol gengsi dan kualitas. Pakaian bekas dari brand-brand ternama tersebut, 

meskipun sudah pernah digunakan, tetap memikat karena faktor brand image yang melekat 

kuat pada produk tersebut. Tersedianya beragam brand yang sesuai dengan karakteristik 

konsumen turut mendorong terjadinya keputusan pembelian suatu produk (Zulfansyah La 

Ruas & Agus Abdurrahman, 2023). Penelitian ini bertujuan untuk meneliti dampak gaya 

hidup dan merek luar terhadap keputusan membeli pakaian bekas branded (thrift) di 

Kecamatan Paiton, Kabupaten Probolinggo, dengan fokus pada mahasiswa Universitas 

Nurul Jadid. Fenomena meningkatnya konsumsi pakaian bekas branded atau thrift di 

kalangan mahasiswa tidak hanya disebabkan oleh alasan ekonomi, tetapi juga oleh faktor 

gaya hidup yang semakin berorientasi pada keberlanjutan dan kesadaran lingkungan, serta 

preferensi terhadap merek internasional yang mempunyai nilai prestise. Penelitian ini 

menerapkan metode deskriptif kuantitatif dengan melibatkan 100 mahasiswa sebagai 

responden yang dipilih melalui teknik non-probability sampling dengan metode purposive 

sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan membagikan kuesioner, dan data yang 

terkumpul kemudian dianalisis menggunakan Statistical Package for the Social Sciences 

(SPSS) versi 22. 0. Temuan penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup dan merek luar 
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memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap keputusan pembelian thrift dengan nilai 

R2 sebesar 0,714, yang berarti 71,4% variasi dipengaruhi oleh kedua variabel tersebut, 

sementara sisanya 28,6% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam studi 

ini.Menurut Abdi (2022: 3), kegiatan impor merupakan proses membeli barang atau jasa dari 

luar negeri. Jika impor dilakukan dalam jumlah besar, maka akan melibatkan Bea Cukai dan 

akan ada tarif pajak yang dikenakan untuk setiap barang yang diimpor. Oleh karena itu, 

merek impor adalah produk-produk bermerek yang diimpor dari luar negeri dan dijual 

kepada konsumen di dalam negeri dengan tujuan tertentu. Merek-merek ini dianggap 

memiliki reputasi baik dan dikenal secara internasional (Yuniati dan Siagian, 2023). Hal ini 

menjadikan merek impor sebagai aspek penting dalam keputusan untuk membeli pakaian 

bekas bermerk. Dengan harga yang lebih rendah dibandingkan barang baru, pakaian bekas 

bermerk memberikan kesempatan bagi konsumen untuk mendapatkan produk berkualitas 

dengan biaya yang lebih hemat. 

Namun, meskipun terdapat tren positif dalam konsumsi pakaian bekas branded, 

fenomena ini tidak bisa lepas dari pertanyaan moral dan etis, terutama terkait dengan prinsip 

maslahah mursalah dalam perspektif hukum Islam.maslahah mursalah adalah sesuatu yang 

baik menurut akal dengan pertimbangan dapat mewujudkan kebaikan dan menghindarkan 

keburukan bagi manusia, dimana apa yang baik menurut akal juga selaras dengan tujuan 

syara menetapkan hukum dan apa yang baik menurut akal dan selaras dengan tujuan syara 

tersebut tidak ditemukan petunjuknya secara khusus baik berupa pengakuannya maupun 

penolakannya (Qorib et al., 2016). 

Dalam konteks konsumsi pakaian bekas branded, fenomena ini dapat dianalisis 

melalui prinsip maslahah mursalah dengan mempertimbangkan berbagai aspek. Maslahah 

Mursalah dapat diartikan sebagai prinsip bahwa sesuatu yang bermanfaat bagi umat Islam, 

walaupun tidak disebutkan dalam teks-teks agama, dapat diterima selama tidak bertentangan 

dengan prinsip dasar Islam. Misalnya, dalam hal perkembangan zaman atau teknologi baru 

yang belum ada pada masa Nabi Muhammad SAW, namun jika hal tersebut dapat 

memberikan manfaat bagi umat Islam dan tidak melanggar prinsip-prinsip syariat, maka hal 

itu dapat diterima sebagai hukum. Secara umum, konsumsi pakaian bekas branded dapat 

dianggap memiliki nilai positif, dan bermanfaat. Thrift bukan sekedar tren atau pilihan 

ekonomis, tetapi merupakan perwujudan nyata dari penerapan nilai-nilai islam dalam 

kehidupan modern, seperti hemat, menjaga kemaslahatan, pengurangan dampak lingkungan 

dengan meminimalisir limbah tekstil, serta memberikan akses kepada masyarakat untuk 

memperoleh barang berkualitas dengan harga lebih terjangkau. Namun, ada beberapa hal 

yang perlu diperhatikan agar konsumsi pakaian bekas ini tetap sejalan dengan prinsip 

maslahah mursalah, seperti memastikan bahwa transaksi tersebut tidak melibatkan praktik 

yang merugikan atau menindas pihak tertentu, serta tidak mengarah pada perilaku yang dapat 

merusak moral masyarakat. Dari perspektif hukum Islam, maslahah mursalah juga 

mendorong agar segala bentuk aktivitas yang dilakukan harus mengarah pada kebaikan yang 

lebih luas bagi umat manusia. Jika konsumsi pakaian bekas branded dapat memberikan 

manfaat tanpa menimbulkan kerugian atau ketidakadilan, maka hal ini dapat dipandang 

sesuai dengan prinsip syara. Namun, jika praktik tersebut berpotensi menimbulkan dampak 
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negatif, seperti eksploitasi pekerja, penipuan, atau penyebaran barang yang tidak layak, 

maka hal tersebut perlu dipertimbangkan kembali dari segi etika dan moralitas dalam 

perspektif Islam. 

Penelitiain yaing dilaikuikain oleh ‘AIinuil Haiya iti (2023) dengain juiduil "Juiail Beli Paikaiiain 

Bekais (Thrift) Impor Perspektif Maislaihaih Muirsailaih dain Permendaig Nomor 51 Taihuin 2015 

oleh Dinais UIMKM dain Perdaigaingain di Kaibuipaiten Puirworejo" menguingka ipkain baihwa i 

pra iktik juiail beli paika iiain beka is impor di Ka ibuipa iten Puirworejo muila ii mairaik seja ik ma isai 

pa indemi Covid-19. AIktivitais juia il beli ini dinilaii telaih memenuihi ruikuin da in sya ira it juia il beli 

menuiruit ketentuiain huikuim Isla im, sehingga i dinyaitaika in sa ih seca irai sya iria it.Sementa irai itui, 

da ilaim penelitiain yaing dilaikuika in oleh Sirojuil Muinir (2024) berjuiduil "Pengairuih Gaiyai Hiduip, 

Promosi, Hairgai, dain Suiaisainai Toko Terhaidaip Minait Beli Paikaiiain Bekais (Stuidi paidai Toko 

Paidaihail Sekon Pekailongain)", ditemuikain ba ihwai fa iktor gaiya i hiduip, promosi, ha irga i, dain 

suia isa ina i toko maising-maising memiliki penga iruih yaing positif dain signifikain terhaidaip minait 

beli konsuimen terhaidaip pa ikaiia in bekais di Toko Pa idaiha il Sekon Pekailonga in. 

Penelitiain ini didorong oleh stuidi sebeluimnyai ya ing bertuijuia in uintuik meningkaitkain 

pemaiha imain mengenaii da impaik ga iya i hiduip, merek impor, dain pera ituirain terha idaip pilihain 

pembeliain pa ika iiain beka is (thrift) bermerek dairi suiduit pa inda ing ma ishla ihaih muirsa ilaih, 

khuisuisnya i di a intaira i maiha isiswa i. Sela iin itui, penelitiain ini juigai berfokuis pa ida i pengka ijiain 

huibuinga in aintaira i prinsip-prinsip Islaim daila im perekonomiain da in perilaikui konsuimen sesuia ii 

dengain ketentuiain huikuim ya ing berlaikui, sertai baiga iimaina i peneraipainnya i daila im praiktik juia il 

beli paikaiia in bekais di kaila ingain ma ihaisiswa i ya ing lebih muida ih terpengairuih oleh tren dain 

peruibaiha in ga iyai hiduip, teruitaima i di kailainga in maiha isiswa i UIniversitais Nuiruil Ja idid. 

 

METODE 

Penelitiain ini mengaidopsi pendekaita in kuia intitaitif deskriptif yaing bertuijuia in uintuik 

menguikuir suia itui fenomenai serta i menguiji keterkaiitain a intair va iriaibel melailuii pengguina ia in a ilait 

a inailisis staitistik (Baila ikai, 2022). Metode kuia intitaitif sendiri meruipa ika in pendekaitain penelitiain 

ya ing berpijaik pa ida i pa ira idigmai positivisme, yaing diteraipka in pa idai popuila isi da in sa impel 

tertentui dengain teknik suirvei dain mengguina ikain kuiesioner sebaiga ii instruimen penguimpuilain 

da ita (Suigiyono, 2020). Dailaim pelaiksa ina iainnya i, penelitiain ini dilaikuika in dengain 

menyaimpaiika in sejuimlaih pertainya iain kepa ida i responden yaing terlibait. 

Penelitiain ini memiliki popuilaisi ya ing terdiri dairi maiha isiswa i UIniversitais Nuiruil Ja idid. 

Teknik pengaimbilain sa impel yaing diguina ikain a ida ilaih non-proba ibility sa impling dengain 

pendekaitain puirposive saimpling. Menuiruit Suigiyono (2019), puirposive sa impling meruipa ikain 

metode pemilihain sa impel berdaisa irkain pertimbainga in tertentui. Hail ini sejailain dengain 

pendaipa it AIni, Luimaina iuiw, da in Taimpenaiwa is (2021) ya ing menyaitaika in baihwa i pemilihain 

sa impel dilaikuika in denga in mengaicui pa idai kriteriai khuisuis ya ing tela ih ditetaipka in oleh peneliti 

sebeluimnya i. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Menuiruit Frainkel dain Waillen dailaim (AImiya ini, 2016), juimlaih minimail saimpel uintuik 

penelitiain deskriptif aida ilaih 100 oraing. Oleh kairenai itui, peneliti menetaipka in 100 responden 
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sebagai saimpel dailaim penelitiain ini. Teknik ya ing diguina ika in uintuik pengaimbilain sa impel 

a idaila ih puirposive sa impling, di mainai pemilihain responden dilaikuika in berdaisa irkain kriteriai 

tertentui ya ing telaih ditentuika in oleh peneliti. Daila im hail ini, saimpel terdiri dairi individui yaing 

pernaih mengonsuimsi baira ing impor Thrift. 

 

Uji Validitas  

Tabel 1. UIji Vailiditais Da itai Va iriaibel Ga iyai Hiduip (X1) 

No Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1. X1.1 0,852 0,196 Va ilid 

2. X1.2 0,787 0,196 Va ilid 

3. X1.3 0,877 0,196 Va ilid 

Ha isil a inailisis pa idai ta ibel menuinjuikka in ba ihwa i seluiruih item pernyaita iain ya ing diguina ikain 

da ilaim penelitiain ini memenuihi kriteriai va iliditais, dituinjuikka in dengain nilaii rhituing ya ing 

melebihi rtaibel. 

Tabel 2. UIji Vailiditais Da itai Va iriaibel Braind Import (X2) 

 

 

Berdaisa irka in ha isil ya ing ditaimpilkain pa ida i taibel, seluiruih item pernyaita iain da ila im 

penelitiain ini terbuikti vailid, yaing dituinjuikka in oleh nilaii rhituing ya ing melebihi nilaii rtaibel. 

Tabel 3. UIji Vailiditais 

No Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1. Y.1 0,908 0,196 Va ilid 

2. Y.2 0,938 0,196 Va ilid 

3. Y.3 0,924 0,196 Va ilid 

4. Y.4 0,901 0,196 Va ilid 

5. Y.5 0,885 0,196 Va ilid 

Da iri haisil pa idai ta ibel tersebuit da ipait diketa ihuii baihwa i setiaip buitir pernyaitaia in daila im 

penelitiain ini memenuihi sya irait vailiditais, ditaindaii dengain nilaii rhituing yaing lebih besair 

dibaindingka in rtaibel. 
 

Uji Reliabilitas 

Tabel 4. UIji Reliaibilitais 

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 

Ga iya i Hiduip (X1) 0,787 Reliaibel 

Bra ind Import (X2) 0,954 Reliaibel 

Kepuituisa in Pembeliain (Y) 0,946 Reliaibel 

 

No Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1. X2.1 0,961 0,196 Va ilid 

2. X2.2 0,958 0,196 Va ilid 

3. X2.3 0,954 0,196 Va ilid 
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Berdasairka in haisil uiji reliaibilitais, diperoleh nilaii Cronbaich's AIlpha i uintuik maising-

maising vairia ibel, yaiitui gaiyai hiduip (X1) sebesa ir 0,787, promosi (X2) sebesair 0,954, dain 

kepuituisa in pembeliain (Y) sebesa ir 0,946. Seluiruih nilaii tersebuit menuinjuikkain ba ihwa i 

instruimen yaing diguinaika in memiliki reliaibilitais ya ing da ipa it diterimai, kairena i beraida i di a itais 

a imbaing ba itais 0,7 da in 0,8 yaing menuinjuikka in tingkait keaindailain ya ing ba iik. 

 

Uji Normalitas  

Tabel 5. UIji Normailitais 

Model N Mean Std. Deviation Jumlah 

Y 100 20,09 5,248 26,12 

X1 100 12,7700 2,94804 23,09 

X2 100 12,6600 3,17047 25,04 

Vailid N (listwise) 100       

Keterainga in:  Nilaii Koefisien Vairia ins = 
𝑆𝑡𝑎𝑛𝑑𝑎𝑟 𝐷𝑒𝑣𝑖𝑎𝑠𝑖

𝑀𝑒𝑎𝑛
 𝑥 100 

 

Norma ilitais da ita i dailaim penelitiain ini diaina ilisis mengguina ikain uiji Koefisien Vairiains, 

dengain ketentuiain ba ihwa i da itai da ipait dinyaita ikain berdistribuisi norma il aipaibilai nilaii koefisien 

va iriains bera idai di baiwa ih 30%. 

 

Uji Multikolinearitas 

Tabel 6. UIji Mu iltikolineairitais 

 

No 

 

Variabel 

Kollinearity Statistics 

Toleraince VIF 

1. Gaiyai Hidu ip 0.442 2.261 

2. Braind Import 0.442 2.261 

 

Berdaisa irka in haisil uiji Muiltikolineairitais pa ida i taibel diaitais menuinjuika in baihwa i vairiaibel 

independen memiliki nilaii toleraince di aitais 0,10, ya iitui ga iya i hiduip sebesa ir 0,442 > 0,10 da in 

bra ind produik juigai sebesair 0,442 > 0,10. Seda ingkain, nilaii Vairiaince Inflaition Faictor (VIF) 

uintuik keduiai va iriaibel tersebuit a idaila ih 2.261 < 10,00. Ma ika i da ipa it disimpuilkain ba ihwa i tidaik 

terdaipa it maisa ila ih muiltikolineairitais a intaira i va iriaibel-vairiaibel independen daila im model regresi 

ini.  

 

Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 7. UIji Heteroskedaistisitais 

Variabel Sig. 

Gaiyai Hidu ip 0.382 

Braind Import 0.186 

 

Berdaisa irka in ha isil uiji heteroskedaistisitais ya ing ditaimpilkain pa ida i taibel di aitais, da ipa it 

diketaihuii baihwai jikai nilaii signifikainsi (sig.) lebih besair dairi 0,05, maika i daipa it disimpuilkain 

tidaik terdaipa it gejailai heteroskedaistisitais. Pa ida i da itai tersebuit, vairia ibel gaiya i hiduip memiliki 

https://doi.org/10.54443/sibatik.v4i7.2952
https://publish.ojs-indonesia.com/index.php/SIBATIK


PENGARUH GAYA HIDUP DAN BRAND IMPORT TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PAKAIAN BEKAS BRANDED 

(THRIFT) DALAM PRESPEKTIF MASLAHAH MURSALAH …  

Mufidatul Himmah et al 

DOI: https://doi.org/10.54443/sibatik.v4i7.2952           

  

 

 

1359 
SIBATIK JOURNAL | VOLUME 4 NO.7 (2025) 

https://publish.ojs-indonesia.com/index.php/SIBATIK 
 

nilai signifikansi sebesair 0,382 dain vairia ibel braind produik sebesa ir 0,186, yaing keduia inyai 

melebihi aingkai 0,05. Oleh ka irenai itui, seluiruih va iriaibel menuinjuikkain nilaii signifikainsi di a itais 

0,05, ya ing mengindikaisika in baihwa i tidaik terjaidi heteroskedaistisitais da ilaim penelitiain ini. 

 

Uji T (Persial) 

Tabel 8. UIji T (Persiail) 

Coefficient 

Model T Sig. 

(constaint) -1.267 208 

X1 4.383 0.000 

X2 6.665 0.000 

ai. Dependent Vairiaibel: Y 

 

Berdaisa irka in ha isil uiji T pairsiail ya ing tercaintuim paida i taibel di aita is, va iriaibel gaiya i hiduip 

(X1) menuinjuikkain nilaii thituing sebesair 4,383 dengain tingkait signifikainsi 0,000, sementairai 

nilaii ttaibel aida ilaih 1,960. Ka irena nilaii signifikainsi lebih kecil dairi 0,05 (0,000 < 0,05) da in 

thituing lebih besair da iri ttaibel (4,383 > 1,960), ma ikai hipotesis diterimai, ya ing berairti gaiya i 

hiduip berpengairuih signifikain terhaida ip kepuituisa in pembeliain. 

Selainjuitnyai, pa idai va iriaibel braind impor (X2), nilaii thituing ya ing diperoleh aida ilaih 6,665 

dengain signifika insi 0,000 da in tta ibel 1,960. Denga in kondisi signifika insi ya ing lebih kecil dairi 

0,05 da in thituing ya ing melebihi ttaibel (6,665 > 1,960), hipotesis juigai diterimai, menuinjuikkain 

ba ihwa i braind impor memiliki pengairuih signifikain terhaidaip kepuituisa in pembeliain. 

 

Uji F (Simultan) 

Tabel 1.9 Uji F (Simuiltain) 

ANOVA 

Model F Sig. 

Regression 121.280 0.000 

ai. Dependent Vairiaibel: Kepyuisain Pembeliain (Y) 

b. Predictors: (Constaint), Braind Import (X2), Gaiyai Hidu ip (X1) 

 

Berdaisa irka in haisil da iri uiji F (simuiltain) yaing tercaintuim daila im taibel di aita is, didaipa itkain 

nilaii Fhituing sebesair 121,280 dengain signifikainsi 0,000. Kairena i nilaii signifikainsi bera idai di 

ba iwa ih 0,05 (0,000). 

 

Uji Regresi Linier Berganda 

Tabel 10. Uji Regresi Linier Bergaindai 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized Coefficients 

Beta T Sig. 

B Std. Error Beta 

(Constaint) -1,861 1,469  -1,267 0,208 
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X1 0,724 0,165 0,358 4,383 0,000 

X2 1,004 0,151 0,544 6,665 0,000 

ai. dependent Vairiaibel: Y 

 

Berdaisa irka in haisil uiji regresi linier bergainda i paida i taibel diaitais ba ihwa i nilaii konstainta i 

sebesa ir -1,816 tidaik signifikain  (Sig.= 0,208 >0,05), a irtinyai tidaik tidaik berpengairuih da ilaim 

model (X1 dain X2). 

 

Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 11. UIji Koefisien Determinaisi 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 0,845ai 0,714 0,708 2,833 

 

Berdaisa irka in ha isil aina ilisis koefisien determinaisi pa ida i taibel di aita is, nilaii R Squia ire ya ing 

didaipa it aida ilaih 0,714. Ha il ini menuinjuikka in baihwa i semuia i vairia ibel independen, yaiitui gaiya i 

hiduip da in merek impor, memiliki pengairuih terhaida ip kepuituisa in pembeliain paika iiain beka is 

bermerek (Thrift) sebesair 71,4%. Sementa irai itui, sisa i 28,6% dipengairuihi oleh faiktor laiin 

ya ing tidaik diaina ilisis dailaim penelitiain ini. 

 

Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dalam Prespektif 

Maslahah Mursalah 

Ha isil ya ing dida ipait da ilaim stuidi ini menuinjuikkain ba ihwa i va iria ibel gaiya i hiduip (X1) 

memiliki nilaii sebesa ir 4,383 ya ing bersifa it positif, ya ing berairti ga iyai hiduip mempenga iruihi 

kepuituisa in pembeliain secairai positif. Ini daipa it dibuiktikain dairi nilaii thituing ya ing lebih besair 

da iripaida i ttaibel, yaiitui 4,383 lebih besair da iri 1,960 sertai nilaii signifikain sebesair 0,000. 

 

Pengaruh brand import Terhadap Keputusan Pembelian Thrift Dalam Prespektif 

Maslahah Mursalah 

Ha isil yaing didaipait daila im penelitiain ini menuinjuikka in baihwa i uintuik vairia ibel merek 

impor (X2) memiliki nilaii sebesair 6,665 a itaiui positif, yaing bera irti vairiaibel merek impor 

berpengairuih positif terhaida ip kepuituisa in pembeliain. Ini terbuikti dairi nilaii thituing ya ing lebih 

besa ir da iripaida i ttaibel, yaiitui 6,665 lebih besa ir da iri 1,960 da in nilaii signifikainsinya i a idaila ih 

0,000. Sa ilaih sa itui fa iktor yaing menjaidi pertimbaingain da ilaim membeli produik thrift a idaila ih 

repuitaisi braind, dimaina i konsuimen cenderuing memilih produik thrift dairi braind ya ing suida ih 

dikenail luia is. Merekai meyaikini baihwa i baira ing bekais da iri merek ternaimai uimuimnyai memiliki 

kuia ilitais ya ing ba iik. 

 

KESIMPULAN 

Berdaisa irka in temuiain penelitiain da in aina ilisis da itai, da ipa it disimpuilkain sebaiga ii berikuit: 
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1. Gaya hiduip memiliki daimpa ik positif da in signifikain seca irai seba igia in terhaida ip pilihain 

uintuik membeli paika iiain bekais berkuia ilitais (thrift) di kaila ingain maiha isiswa i UIniversitais 

Nuiruil Ja idid. 

2. Merek impor juiga i memiliki pengairuih positif dain signifikain secairai seba igiain terhaida ip 

pilihain uintuik membeli paika iiain bekais berkuia ilitais (thrift) di kailaingain ma ihaisiswa i 

UIniversitais Nuiruil Ja idid. 

3. Ga iya i hiduip da in merek impor sa iling berpengairuih seca ira i bersa imaia in terhaida ip pilihain uintuik 

membeli paika iiain bekais berkuia ilitais (thrift) di kailainga in maihaisiswa i UIniversitais Nuiruil 

Ja idid. 
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